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AME Litoral: Ambulatério Médico de
Especialidades serd inaugurado

¢ A inauguracio do
¢ Ambulatério Médico de
i Hspecialidades (AME
¢ Litoral) foi definida para
i o dia 24 de novembro,
¢ durante reunido realiza-

tinhos, com a participac¢io
de prefeitos e gestores da
saude dos municipios envol-
vidos na iniciativa.
Estiveram presentes os
prefeitos Mauricio Lense, de
Guaratuba; Eduardo Dal-

em novembro

mora, de Matinhos; Ru-
ddo Gimenes, de Pontal do
Parand; e Nina Singer, de :
Sao José dos Pinhais que éa :
presidente do Consorcio :
Metropolitano de Sadde do

I.'

Prego banca: R$ 3,00

Turismo nao se desenvolve por acaso. Desenvolve-se
com planejamento, dados e politicas publicas

i Os numeros apresen-
i tados pela Embratur ¢
¢ divulgados pelo Bom
i Dia Parana confirmam
¢ aquilo que a Secretaria
¢ de Turismo de Matinhos

cando em pratica: a interna-
cionalizacio do nosso desti-
no é uma estratégia de de-
senvolvimento economico,
nido apenas de promoc¢io
turfstica. Entre janeiro e se-
tembro de 2026, o Parana

recebeu 717 mil turistas :
estrangeiros. Desse total,
304 mil vieram do Para- :
guai (42%), 205 mil da :
Argentina (28%), 22 mil
dos Estados Unidos € 17

da na Prefeitura de Ma-

Parani (COMESP). paginas

* Brasil tem contrastes no tempo com prev1sao
de chuvas ¢ calor em diferentes regioes

P ‘ os proximos sete dias, condigdes

meteorologicas variam pelo pafs;
populacao deve acompanhar alertas de chuva
intensa, tempestades e baixa umidade do ar.
A primavera segue com condi¢oes meteoro-
légicas distintas nas regioes brasileiras. Entre
23 e 28 de outubro, a previsao aponta para
periodos de chuva em areas do Sul, Sudeste,
Centro-Oeste e Norte, enquanto localidades
do interior do Nordeste e de outras partes do
pais podem continuar enfrentando calor e tem-
po seco.

O cenario exige aten¢do porque a ocorrén-
cia de chuva nao sera uniforme. Em uma mes-
ma regidao, cidades proximas podem registrar
condicdes diferentes, com periodos de sol, au-
mento de nebulosidade e pancadas isoladas.
A intensidade e a distribui¢do das precipita-
¢oes também podem mudar ao longo dos

dias. | Pagina 4

Foto: Laura/Adobestock

i vem defendendo e colo-

mil do Chile. Pagina 8

Pediatras alertam para riscos
de brinquedos com IA

Miscigenacao e encontros culturais ajudam
a compreender a formacao do povo brasileiro

Foto: IA

A diversidade brasileira esta presente nos
rostos, nos costumes, nos sotaques, na culi-
naria, na musica ¢ nas tradigbes que atraves-
sam geragcdes. Em um pafs de dimensdes con-
tinentais, diferentes povos e culturas partici-
param da formacio da sociedade, constru-
indo uma identidade marcada por multiplas
origens, trocas culturais, conflitos e desigual-
dades historicas.

A miscigenacio, entendida como a mistu-
ra entre populagSes de diferentes origens, faz
parte desse processo. A formacio do Brasil
envolve os povos indigenas que ja habita-
vam o territério antes da chegada dos portu-
gueses, os colonizadores europeus, os afti-
canos trazidos 4 forca durante a escravidao
e os diferentes grupos de imigrantes que che-
garam ao pafs ao longo dos séculos. pagina 2

Brinquedos que conversam
com a crianga, que sao capazes
de memorizar o que ela gosta e
que até mesmo respondem com
palavras de carinho e empatia
fazem parte da realidade de boa
parte das familias no Brasil e no
mundo e exigem olhar atento
por parte de pais e responsaveis.

Diante do avanco da inteligén-
cia artificial (IA) e de sua aplica-
¢do em produtos ladicos, a So-
ciedade Brasileira de Pediatria
(SBP) divulgou um alerta sobre
como escolher e acompanhar os
efeitos da aplicacao desse tipo de
tecnologia junto a criangas e ado-
lescentes. | Pagina3

O povo pede renovagao. A velha politica estd ouvindo?

O povo esta cansado. Cansado de promessas que atravessam elei-
¢bes, de problemas que sobrevivem a sucessivos mandatos e de poli-
ticos que s6 parecem descobrir a realidade da populacdo quando pre-
cisam pedir seu voto.

Quando o eleitor cobra renovagao, expressa algo maior do que a
vontade de trocar nomes. Cobra outra forma de governar, de estabe-
lecer prioridades e de prestar contas. Quer que a politica produza
resultados concretos, capazes de melhorar a vida de quem trabalha,
paga impostos e enfrenta dificuldades que o discurso oficial nem sem-
pre reconhece. | pagina s

Outubro Rosa promove agenda de prevengao
em Unidades Bisicas de Saiide do municipio

A Prefeitura de Guaratuba promove, nesta sexta-feira (23), uma
programacdo especial que integra a agenda de a¢des municipais da
campanha Outubro Rosa, na Unidade Basica de Saidde (UBS) dos
Coroados e na area rural, em Descoberto. Ja no sabado (24), a acdo
ocorre em Caieiras e Mirim, e na préxima quinta-feira (29) em Cuba-
tao. A acdo sera realizada das 8h as 16h, com atendimento exclusivo
para as mulheres durante todo o dia, além de palestras, orientagdes ¢
atividades de conscientizacio sobre a saude feminina. | pagina7
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Obra-prima do Renas-
cimento, 0 espago preser-
va afrescos de Michelan-
gelo e de outros grandes
artistas e permanece liga-
do a histéria da Igreja Ca-
télica e a escolha dos pa-
pas.

Localizada no Palacio
Apostolico, no Vaticano, a
Basilica Sao Pedro é um
dos mais importantes pa-
trimonios artisticos e reli-
giosos do mundo. Conhe-
cida principalmente pelas
pinturas de Michelangelo,
ela reune obras que atra-
vessam diferentes mo-
mentos da histéria da arte
e ajudam a compreender
a relagdo entre religido, cul-
tura e poder ao longo dos
séculos.

A capela recebeu esse
nome em referéncia ao
papa Sisto 1V, responsavel
pela reconstrugio do es-
paco entre 1477 e 1480.
Na decoracio das pare-
des, trabalharam artistas
importantes do Renasci-
mento italiano, como

Fotos: Fernanda Raasch

Geral

Basilica Sao

Sandro Botticelli, Pietro
Perugino, Domenico Ghir-
landaio e Cosimo Rosselli,
acompanhados por inte-
grantes de suas oficinas.
Os afrescos retratam epi-
sodios da vida de Moisés
e de Jesus Cristo, além de
incluir representagbes de
papas.

A capela foi consagra-
da em 15 de agosto de

1483. Décadas depois, o
espaco ganharia desta-
que ainda maior com
o trabalho de Miche-
langelo. Encomendado
pelo papa Julio 1I, o
artista pintou o teto entre
1508 e 1512, desenvol-
vendo cenas inspiradas no
livto do Génesis e figuras
de profetas e sibilas. Entre
as imagens mais conheci-

das esta A Criagao de Adao,
que representa 0 momen-
to em que Deus estende a
mao em dire¢do ao primei-
ro homem.

Outra obra de grande
relevancia é O Juizo Final,
pintada por Michelangelo
na parede atrds do altar
entre 1536 e 1541, du-
rante o pontificado de
Paulo III. A composi¢io

Miscigenagao e encontros culturais ajudam
a compreender a formacao do povo brasileiro

A diversidade brasileira esta pre-
sefnte Nos tOstos, NOs costumes, NOs
sotaques, na culiniria, na musica e
nas tradi¢Ges que atravessam gera-
¢oes. Em um pais de dimensoes
continentais, diferentes povos e cul-
turas participaram da formacao da
sociedade, construindo uma iden-
tidade marcada por mdaltiplas ori-
gens, trocas culturais, conflitos e de-
sigualdades histoéricas.

A miscigenagio, entendida como
a mistura entre populagdes de di-
ferentes origens, faz parte desse pro-
cesso. A formacio do Brasil envol-
ve os povos indigenas que ja habi-
tavam o territério antes da chega-
da dos portugueses, os colonizado-
res europeus, os africanos trazidos
a forca durante a escravidao e os
diferentes grupos de imigrantes que
chegaram ao pais ao longo dos sé-
culos.

HEssa historia, porém, nio foi
construida apenas potr encontros
culturais. A colonizagio, a escravi-
dao e outras formas de violéncia
marcaram profundamente a socie-
dade brasileira. Ao mesmo tempo,
povos indigenas, populagdes negras
e diferentes comunidades preserva-
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Foto: IA

Diferentes rostos diante do mapa do Bra-
sil simbolizam a pluralidade de origens,
culturas e histérias que participam da
formacao da sociedade brasileira

ram conhecimentos, tradi¢oes, lin-
guas e manifestacoes culturais, con-
tribuindo para a construcio do pais.
A diversidade se expressa nas fes-
tas populares, nas manifestagoes re-
ligiosas, nas artes, nos saberes tra-
dicionais e nos habitos alimentares.
Cada regido apresenta caractersti-
cas proprias, resultado de historias
locais e de influéncias que se trans-
formaram ao longo do tempo.
Diante do mapa do Brasil, essa
pluralidade ganha um significado
especial. O territério que reune flo-

restas, rios, cidades e paisagens di-
versas também abriga pessoas com
diferentes histoérias familiares, carac-
teristicas fisicas, ancestralidades e ex-
periéncias de vida. Nao existe um
unico rosto capaz de representar
todos os brasileiros, assim como
ndo ha uma unica cultura que tra-
duza a complexidade nacional.

Valorizar a miscigenagdo tam-
bém significa reconhecer que a di-
versidade ndo elimina as desigual-
dades. O respeito aos povos indi-
genas, a populacio negra e as de-
mais comunidades que participam
da formagao brasileira exige reco-
nhecer suas contribuicées histéricas
e culturais, além de enfrentar o pre-
conceito e a discrimina¢io.

Mais do que uma caracteristica
da populagio, a diversidade brasi-
leira faz parte de uma historia em
permanente construcao. Conhecer
essa trajetoria é reconhecer as dife-
rentes origens, respeitar as identida-
des e compreender que a riqueza
cultural do Brasil esta justamente na
pluralidade de povos, culturas e his-
térias que compartilham este terri-
torio.

Fonte: Unesco
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apresenta uma interpre-
tacdo artistica do julga-
mento final, com Cristo
no centro da cena e nu-
merosas figuras que re-
presentam diferentes
destinos humanos. A
obra se destaca pela di-
mensao, pela expressivi-
dade dos cotrpos e pela
intensidade dramatica.
Mais do que um espa-

¢o de culto, a Basilica Sdo

Pedro é um testemunho
da criatividade humana e
da histéria europeia. Suas
paredes e seu teto preset-
vam diferentes expressoes
da arte renascentista, en-
quanto sua fungio religio-
sa mantém o local presen-
te nos acontecimentos que
marcam a trajetéria da
Igreja Catdlica.

Portanto, cingindo os lombos do vosso
entendimento, sede sobrios, e esperai
inteiramente na graca que se vos ofereceu
na revelacao de Jesus Cristo.

1 Pedro 1.13.

O ap6stolo Pedro nos chama a sobriedade, a estar-
mos com a mente preparada ¢ atenta para nio sermos
dominados pelas circunstancias, pelas emogdes ou pelas

ideias e valores deste mundo.

Cingindo os lombos do vosso entendimento. Na épo-
ca de Pedro, “cingir os lombos” era prender as vestes
com um cinto para que elas nao atrapalhassem na reali-

zacao das tarefas.

Isso significa que, como cristaos, nossa mente nao pode
ser passiva, recebendo informagdes sem questionamen-
tos. Somos chamados a pensar e manter a lucidez, por-
que a fé que temos em Jesus é baseada na revelagio, e

Nnao na emogao.

Precisamos vigiar o que ocupa nossa mente. Nem toda
ideia é verdadeira, nem todo sentimento reflete a realida-
de e nenhuma opinido deve ser aceita sem antes ser ava-
liada a luz da Palavra de Deus.

A fé cristd ndo ¢ cega: ela une o entendimento a reve-
lagao de Deus para nos firmar na verdade.

Desejo a vocé e sua familia um abencoado dial

PR. MARCOS GOMES
@PRO.MARCOSGOMES
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Brinquedos que conversam
com a crianga, que sio capazes
de memorizar o que ela gosta e
que até mesmo respondem com
palavras de carinho e empatia
fazem parte da realidade de boa
parte das familias no Brasil e no
mundo e exigem olhar atento
por parte de pais e responsaveis.

Diante do avanco da inteli-
géncia artificial (IA) e de sua
aplicagdo em produtos ludicos,
a Sociedade Brasileira de Pedia-
tria (SBP) divulgou um alerta
sobre como escolher ¢ acom-
panhar os efeitos da aplicacdo
desse tipo de tecnologia junto a
criancas ¢ adolescentes.

Em nota, a entidade destacou
que o objetivo do alerta é redu-
zir os riscos de exposicao inde-
vida. Segundo o documento, sis-
temas de IA generativa, por
exemplo, reconhecem voz e
imagem, recordam informa-
¢Oes, adaptam respostas ¢ man-
tém conversas que nao sio in-
teiramente pré-programadas.

A SBP considera o tema ut-
gente.

“Em setembro de 2026, ga-
nhou repercussio o anuncio do
Muse Charm, dispositivo pot-
tatil da Meta comparado pela
imprensa a um Tamagotchi com
IA. Embora nio seja um brin-
quedo para criancas, ele ilustra
como agentes de IA passam a
ocupar formas fisicas, portateis
e personalizadas”, avaliou.

EMOCOES

O alerta chama a atengio para
o fato de que a IA, apesar de
usar linguagem afetiva ou em-
patica, ndo é uma pessoa, e re-
forca que um brinquedo, uma
vez conectado, pode ter micro-
fone, camera e acesso integral a
internet, além de fazer coleta de
dados e oferecer mecanismos
de personalizagiao e de engaja-
mento.

Segundo a SBP, uma revisao
publicada na revista Pediatrics
destaca o risco de criancas de-
senvolverem percepgcdes equi-
vocadas da IA como amiga ou
cuidadora a partir do contato
com esse tipo de brinquedo.

Foto: Laura/Adobestock

O Fundo das Nagoes Unidas
para a Infancia (Unicef), por sua
vez, alertou para os chamados
Al companions [companheiros
de IA, na traducao literal]: brin-
quedos ou produtos que estimu-
lam conversas em relacionamen-
tos ao serem usados por crian-
cas ¢ adolescentes.

“Apesar da aparéncia inofen-
siva, sdo sistemas de IA que po-
dem obter informacgdes e cau-
sar prejuizos a saide e depen-
déncia ao produto”, destacou a
entidade.

Para a SBP, a pergunta nio
deve ser apenas o que o brin-
quedo faz, mas também como
funciona, quais informagdes co-
leta, para que esses dados sdo
utilizados e se ele incorpora me-
canismos adequados de prote-
¢do a crianca e ao adolescente.

RECOMENDACOES

No alerta, a entidade reco-
menda cautela na oferta de brin-
quedos com IA, sobretudo os
que utilizam IA generativa, man-
tém conversas abertas, coletam
dados pessoais e simulam ami-
zade, cuidado ou apoio emoci-
onal.

“Quando essas funcionalida-
des nio trazem beneficio claro,
ou quando o funcionamento e
os mecanismos de prote¢do ca-

D
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Pediatras alertam para riscos de brinquedos com IA

Intencdo da SBP é reduzir os riscos de exposicdo indevida
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recem de transparéncia, a orien-

tacdo ¢ priorizar produtos e

brinquedos sem esses recursos”,

alerta.

Outra preocupacdo dos pe-
diatras é compreender os efei-
tos a saude mental e comporta-
mental de longo prazo dessas
novas formas de interacdo, ain-
da nao suficientemente mapea-
das.

“A incerteza cientifica nao sig-
nifica auséncia de riscos e refor-
¢a a necessidade de protecio
adequada a infancia e a adoles-
céncia”, avalia.

O alerta prop8e perguntas-
chave para as familias re-
fletirem antes de comprar
um desses produtos:

1. O que essa tecnologia
acrescenta a brincadeira?

2. A crianga participa ativa-
mente ou o brinquedo faz
quase tudo por ela?

3. Como o produto funciona
(se usa IA generativa e se
possui camera, microfone
ou conexdo com a inter-
net)?

4. A indicacdo etaria e a su-
pervisdo parental estdo
claras?

5. O que acontece com os da-
dos da criancga e do adoles-
cente?

6. O uso do brinquedo com
IA expde a crianga a agdes

de perfilamento, publici-
dade, compras ou assina-
turas associadas?

7. Como a interacdo é apre-
sentada: o produto simula
amizade, afeto, cuidado
ou apoio emocional?

8. A crianga entenderd, con-
forme a idade, que esta in-
teragindo com uma IA e
ndao com uma pessoa’?

9. Qual lugar essa experién-
cia ocupa na rotina, em re-
lagdo ao sono, ao movi-
mento, a brincadeira livre,
a leitura, ao contato com a
natureza e a convivéncia
familiar?

A SBP destaca que informa-
¢oes essenciais devem estar aces-
sfveis, incluindo se o produto
possui camera ou microfone; se

precisa de internet; quais dados
registra e para qué; onde sdo ar-
mazenados; se sdo compartilha-
dos com terceiros; se é possivel
apaga-los; e quais recursos vém
ativados por padrio.

“Se nao estiverem acessiveis,
a recomendacdo é ndo comprar
e optar por outro produto ou
brinquedo.”

FABRICANTES

Outro ponto importante ci-
tado no documento é que for-
necedores e empresas sao obri-
gados a informar pais, respon-
saveis, criancas e adolescentes,
independentemente da compra
ter sido efetuada, sobre riscos e
medidas de seguranca, incluin-
do privacidade e protecio de
dados.

Diante de coleta de dados
nao informada, conteddo ina-
dequado, falhas de seguranca ou
dificuldade de exercer seus di-
reitos, a SBP orienta que as fa-
milias podem:

- pedir ao fornecedor infor-
macgdes, correcao ou eli-
minagao dos dados da cri-
anca;
desistir, em até sete dias
do recebimento de com-
pras feitas fora de estabe-
lecimento comercial;
utilizar canais de notifica-
¢do do fornecedor;
reclamar no Procon, no
consumidor.gov.br e na
Agéncia Nacional de Pro-
tecdo de Dados (ANPD).

Paula Laboissiére
Reporter da Agéncia Brasil
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Brasil tem contrastes no tempo, com
previsao de chuvas e calor em diferentes regioes

Nos proximos sete dias, con-
di¢des meteoroldgicas variam
pelo pais; populacao deve
acompanhar alertas de chuva
intensa, tempestades e baixa
umidade do ar.

A primavera segue com con-
di¢cSes meteoroldgicas distintas
nas regides brasileiras. Entre 23
e 28 de outubro, a previsio
aponta para perfodos de chuva
em areas do Sul, Sudeste, Cen-
tro-Oeste e Norte, enquanto lo-
calidades do interior do Not-
deste e de outras partes do pafs
podem continuar enfrentando
calor e tempo seco.

O cenario exige atengido pot-
que a ocorréncia de chuva nio
sera uniforme. Em uma mes-
ma regido, cidades préximas
podem registrar condi¢Oes di-
ferentes, com periodos de sol,
aumento de nebulosidade e
pancadas isoladas. A intensida-
de e a distribuicio das precipi-
tacOes também podem mudar
ao longo dos dias.

De acordo com o prognos-
tico climatico mensal do Insti-
tuto Nacional de Meteorologia
(INMET), outubro apresenta
tendéncia de chuvas acima da
média em areas do Sul e em
partes do Sudeste, enquanto
setores do Norte, Nordeste e
Centro-Oeste tém previsio de
volumes abaixo da média his-
torica. O 6rgao também indica
temperaturas acima da média
em grande parte do Brasil. Es-
sas tendéncias mensais, entretan-
to, ndo representam uma pre-
visdo exata para cada munici-
pio nos préximos sete dias.

CHUVA E CALOR
NAS REGIOES
BRASILEIRAS

NORTE

O calor permanece como
uma caracterfstica importante da
regido, mas a ocorréncia de chu-
va varia conforme a localida-
de. Areas da Amazonia podem
registrar pancadas e trovoadas,
enquanto outros pontos apre-
sentam perfodos mais secos. A

asua padaria artesanal & @R T

em curitiba = -

av. republica argentina, 1350 - dgua verde
todos os dias de 7h as 21h

irregularidade das precipitacoes
refor¢a a importancia de acom-
panhar as condi¢oes locais, so-
bretudo em dreas sujeitas a
queimadas e restricbes de agua.

Nordeste

O tempo mais seco ¢ as
temperaturas elevadas podem
persistit em areas do interior.
No litoral, a nebulosidade e a
possibilidade de chuva variam
conforme o estado e a circula-
¢do dos ventos. A previsao
mensal do INMET indica vo-
lumes de precipitacio abaixo da
média em grande parte da re-
gido, embora existam diferen-
cas entre as localidades.

CENTRO-OESTE

O calor ¢ a distribuicao irre-
gular das chuvas merecem aten-
¢do. Ha possibilidade de pan-
cadas e trovoadas em dreas da
regido, sem que isso signifique
chuva generalizada. Em locais
com baixa umidade do ar, os
cuidados com a hidratacdo e a
exposiciao prolongada ao sol
continuam importantes.

SUDESTE

A previsao para 0s proximos
dias indica possibilidade de chu-
va em diferentes areas, incluin-
do trechos de Sao Paulo, Mi-
nas Gerais, Rio de Janeiro e
Espirito Santo. As condi¢oes
variam entre os estados e mu-
nicipios, com periodos de ne-
bulosidade e possibilidade de
pancadas. Chuvas intensas,
quando previstas pelos 6rgaos
meteorolégicos, podem pro-
vocar alagamentos, enxurradas
e dificuldades no transito.

SUL

A regido permanece entre as
dreas que merecem atengao
para episodios de chuva. O
prognéstico mensal do IN-
MET aponta tendéncia de pre-
cipitagdo acima da média his-
torica, embora os volumes e 0s
perfodos de ocorréncia depen-

:’ (@nemapadaria

pega pelo if?a.‘

www.dallamarthaseguros.com.br

dam da evolucio dos sistemas
atmosféricos. Pancadas fortes,
trovoadas e mudancas de tem-
peratura podem ocorrer em
localidades especificas.

CUIDADOS DURANTE
PERIODOS DE
INSTABILIDADE

A combinacio de chuva, ca-
lor ¢ variagdes na umidade do
ar exige cuidados simples no
cotidiano. A otienta¢ao é acom-
panhar os avisos meteorologi-
cos e da Defesa Civil, princi-
palmente antes de viagens e des-
locamentos.

Em caso de tempestade, a
populacao deve evitar areas ala-
gadas, ndo atravessar ruas inun-
dadas e manter distancia de 4ar-
vores, postes e estruturas que
possam oferecer risco durante
rajadas de vento. Também ¢é
importante evitar abrigo sob ar-
vores durante descargas elétri-
cas.

Nos periodos de calor, re-
comenda-se beber dgua regu-
larmente, procurar locais ven-
tilados e reduzir a exposicio ao
sol nos horarios mais quentes.
Quando a umidade estiver bai-
xa, ¢ aconselhavel evitar ativi-
dades fisicas intensas nas horas
mais secas do dia.

As condi¢des podem mudar
rapidamente. Por isso, a previ-
sao deve ser consultada diaria-
mente, considerando a cidade
e a regido onde a pessoa esta.

ONDE ACOMPANHAR
A PREVISAO

O Instituto Nacional de Me-
teorologia disponibiliza previ-
sbes por municipio, mapas me-
teorolégicos e avisos de tem-
po severo. A populagio tam-
bém pode acompanhar os co-
municados da Defesa Civil Na-
cional e dos 6rgios estaduais.

Fontes para consulta:

Instituto Nacional de Meteorologia (INMET):
https://portal.inmet.gov.br/

Nota editorial: a previsao do

tempo é atualizada continuamente

Nenhuma histéria
é igual...

» s o

SAUDE * auta I RESIDENCIAL

A protec¢éio também
ndo deveria ser.

Dalla Martha trabalha com solugdes personalizadas para proteger
aquilo que realmente faz sentido para vocé, seja seu carro, sua
casa, sua empresa, sua familia ou sua viagem.

Faga sua

w9 9569-0022
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Pericia grafotécnica: quando uma

assinatura vale mais do que parece

Por que a anadlise técnica de assinaturas e escritas se tornou uma das
provas mais decisivas em processos judiciais e negociacées

Por Fernando Raasch (*)

Assinar uma escritura, um testa-
mento, uma procura¢io, um con-
trato de empréstimo ou um sim-
ples cheque ¢é validar o que esta es-
crito ali. A assinatura da fé ao docu-
mento. Mas o que acontece quando,
meses ou anos depois, alguém afir-
ma que nunca assinou aquele pa-
pel? Ou quando uma empresa des-
confia que um contrato foi assina-
do por outra pessoa?

E nesse momento que entra a
pericia grafotécnica: o exame técnico
e cientifico que determina se uma
assinatura ou escrita manual é au-
téntica ou falsa e, em muitos casos,
quem a produziu.

PARECIDONAOEO
MESMO QUE AUTENTICO

Bancos e cartérios fazem a con-
feréncia de assinaturas a olho nu,
em poucos segundos. Uma falsifi-
ca¢do bem treinada passa com facili-
dade por esse filtro, porque o falsa-
rio se dedica justamente a copiar a
aparéncia, o “desenho” da assina-
tura.

A pericia vai muito além disso.
O perito examina habitos graficos
que o préprio autor nem percebe
que tem: a pressao exercida sobre o
papel, o calibre das letras, o ritmo,
os espacamentos, os angulos e cur-
vas, 0 modo como o traco comeca
(ataque) e termina (remate). Esses
elementos nascem de comandos
neurolégicos individuais e, por isso,
sa0 praticamente impossiveis de re-
produzir por outra pessoa.

JUDICIAL E EXTRAJUDICIAL:
DOIS CAMINHOS,
0 MESMO RIGOR

No ambito judicial, o perito gra-
fotécnico ¢ auxiliar da Justica. Quan-
do hé suspeita de falsidade ou adul-
teracdo, o juiz nomeia um especia-
lista, e as partes podem contratar
seus proprios peritos, que atuam
como assistentes técnicos, acompa-
nhando os exames, formulando
quesitos e apresentando pareceres.

Ha também um vasto campo ex-
trajudicial. Contratos bancarios, de
locagao, de compra e venda, de se-
guros e contratos sociais podem ser
analisados antes de qualquer pro-
cesso. Esse trabalho identifica falsi-
ficacOes de assinaturas e rubricas,
enxertos ou supressoes de texto,
rasuras e montagens, tanto em ori-
ginais quanto em copias, digitaliza-
¢des ou fotografias.

Um parecer técnico obtido antes
do litigio pode evitar uma agao in-
teira ou dar a ela uma base solida
desde a peti¢do inicial.

0 CUSTO DENAO
ESCLARECER A TEMPO

Na pratica forense, ¢ comum ver
disputas se arrastarem por anos até

que a pericia confirme aquilo que
uma das partes jd sustentava desde
o inicio. Em uma decisdo do Tribu-
nal de Justi¢a do Paran4, de 2019, a
juiza manteve honorarios de su-
cumbéncia de 20% contra uma ins-
tituicao financeira que, diante da ale-
gacio de falsidade da assinatura de
um contrato, no tomou nenhuma
medida administrativa para apurar
o caso e preferiu aguardar a pericia
grafotécnica. A pericia confirmou a
falsidade. A demora saiu cara.

A li¢do vale para os dois lados.
Para quem alega a falsidade, a pericia
¢ o caminho para comprovar o que
se afirma. Para empresas e institui-
¢Oes, uma analise técnica precoce re-
duz riscos, custos e desgaste.

_ OPAPEL DO PERITO:
TECNICA, NAO JULGAMENTO

Nao cabe ao perito grafotécnico
julgar. Sua func¢io ¢ conduzir uma
analise técnica aprofundada, docu-
mentar cada etapa e apresentar con-
clusoes claras e fundamentadas em
um laudo (quando nomeado pelo
juizo) ou em um parecer técnico
(quando contratado por uma das
pattes ou em demanda extrajudici-
al). Quem decide sio o juiz, os ad-
vogados e as proprias partes, a pat-
tir dessa prova.

Por isso, ética e imparcialidade
sao inegociaveis. Um bom laudo
mostra o caminho percorrido: as
fotografias ampliadas, os assinala-
mentos nas pegas, as semelhancas e
as diferencas encontradas e a expli-
cac¢ao de cada uma. E vale lembrar a
adverténcia classica da literatura pe-
ricial: “oficial” ndo ¢ sin6bnimo de
certo. Todo laudo pode e deve ser
examinado criticamente, e é af que o
assistente técnico ganha importan-
cia.

COMO A R2 PERICIAS
PODE AJUDAR

A R2 Pericias atua em pericia gra-
fotécnica e documentoscopica nos
ambitos judicial e extrajudicial, com
laudos e pareceres claros, objetivos
e imparciais, acompanhados de fo-
tografias e fundamentaco técnica.
Nosso trabalho atende advogados,
empresas, instituicdes financeiras e
pessoas fisicas que precisam de uma
resposta segura sobre a autenticida-
de de um documento.

Tem um documento sob sus-
peita? Consulte um profissional
antes que a duvida vire prejuizo.

Fernando Raasch - Perito Grafotécnico e
Documentoscopico | R2 Pericias
contato@r2pericias.com.br
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IRON MESAS: inovac¢ao, durabilidade e personalizacao
para levar a 1dentidade de cada marca ao esporte

A inovagao sempre esteve
presente no conceito das
mesas IRON Ténis de Mesa,
idealizadas CRIO
NOVO, empresa que desen-

pela

volve produtos exclusivos no
Brasil e tem como propdsito
unir criatividade, funcionali-
dade e diferenciacao.

Entre os principais dife-
renciais da IRON estd sua
proposta construtiva: mesas
feitas em aco carbono, com
tratamento do metal e pintu-
ra eletrostatica de alta dura-
bilidade, desenvolvidas para
oferecer resisténcia, qualida-
de e um visual diferenciado.
A marca também se destaca
pela possibilidade de perso-

nalizacao da rede em aco car-

bono, com desenhos e logo-
tipos produzidos por corte a
laser.

Agora, a CRIO NOVO
apresenta mais uma novida-
de: a possibilidade de perso-
nalizar as cores das mesas
IRON de acordo com a iden-
tidade visual de cada
cliente.

A novidade amplia
as possibilidades de
aplicacao do produto
em diferentes ambi-
entes. Empresas po-
derdo utilizar as co-
res de sua propria
marca; prefeituras
poderio integrar as
mesas a identidade
visual de seus projetos

esportivos e espagos publi-
cos; e escolas, clubes e con-
dominios poderdo escolher
combinag¢des que repre-
sentem suas cores e valo-
res.

A proposta vai além da
estética. A personalizacao

transforma a mesa em um
elemento de identidade, va-
lotizando o ambiente e fot-
talecendo a presenca de uma
marca junto a seus clientes,
colaboradores, alunos e 2
comunidade.

Com essa iniciativa, a

CRIO NOVO reforca seu
compromisso com a cria¢ao
de solucoes diferenciadas,
mostrando que equipa-
mentos esportivos também
podem unir tecnologia, resis-
téncia, design e identidade
visual.

A Summer Ducha Movel apresenta uma nova modalidade de negocio

A Summer Ducha Mével apre-
senta uma nova modalidade de ne-
gbcio:

PRIVATE LABEL, ou Marca
Propria.

A proposta permite que empre-
sas contratem a Summer para fabri-
car produtos personalizados que se-
rdo comercializados com a prépria
marca, identidade visual e caracteris-
ticas definidas pelo cliente.

Mais do que fabricar produtos, a
Summer Ducha Mével busca criat so-
lucbes sob medida para empresas que
desejam ampliar seu portfélio, for-
talecer sua identidade e oferecer pro-
dutos diferenciados ao mercado.

0 QUE E PRIVATE LABEL?

O modelo Private Label consiste
na fabricagio terceirizada de produ-
tos para uma empresa, que posteri-
ormente comercializa esses produ-
tos utilizando seu proprio nome,
marca, etiqueta e identidade visual.

Com essa modalidade, 2 Sum-
mer Ducha Mével abre novas possi-
bilidades para empresas que desejam

levar sua marca ainda mais longe,
contando com uma estrutura espe-

A solugdo que evita obras

cializada de producio e
desenvolvimento.

Entre os principais
beneficios da modali-
dade estio:
| - PRODUTO COM
 SUAMARCA!

Os produtos po-
dem ser personaliza-
dos de acordo com a
identidade da empresa,
incluindo matca, eti-
queta e clementos de
identificacio visual.

- QUALIDADE COM-
PROVADA!

A Summer Ducha
Movel trabalha com materiais e aca-
bamentos de alto padrio, buscando

=

garantir qualidade e durabilidade aos
produtos fabricados.
- FOCO NO QUE IMPORTA!

Enquanto a empresa concentra
seus esforgos em vendas, marketing
e crescimento, a Summer fica respon-
savel pela produgao.

- FLEXIBILIDADE!

A fabricacio pode ser realizada
sob demanda, de acordo com a ne-
cessidade de cada parceiro e seu pla-
nejamento comercial.

- PARCERIA ESTRATEGICA!

Mais do que atuar como fornece-
dora, a Summer Ducha Mével bus-
ca estabelecer uma relagao de parceria
com seus clientes, contribuindo para
o fortalecimento e o crescimento de
suas marcas.

COMO FUNCIONA:

O processo ¢ dividido em cinco
etapas:
1. Alinhamento

A Summer entende as necessida-
des, objetivos e expectativas do pat-
ceiro.
2. Personalizagao

Sdo aplicadas a marca, as cores e a

identidade visual da empresa ao pro-
duto.
3. Producgao

A fabricac¢ao é realizada com foco
em qualidade ¢ cumprimento dos
prazos estabelecidos.
4.Entrega

O produto é preparado para che-
gar a0 cliente e ser disponibilizado
ao consumidor final.

5. Resultados

O objetivo é contribuir para o
fortalecimento da Marca parceira e sua
presenca no mercado.

A proposta da Summer Ducha
Movel ¢ unir sua experiéncia em fa-
bricacio a identidade de outras em-
presas, criando produtos que repre-
sentem cada marca e ampliem suas
possibilidades de atuagao.

A Summer Ducha Mével convi-
da empresas interessadas em desen-
volver produtos com sua propria
identidade a conhecer a modalidade
Private Label e estabelecer uma nova
parceria comercial.

- Summer Ducha Mével - sua
marca em experiéncias me-
moraveis.
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Provas de portugués para estrangeiros
comecaram nesta terca-feira

Certificado serve para provar proficiéncia na lingua

A aplicagdo das provas
da segunda edicdo de 2026
do Certificado de Profici-
éncia em Lingua Portugue-
sa para Estrangeiros (Cel-
pe-Bras) ocorre entre esta
terca-feira (20) e sexta-fei-
ra (23).

O Cartdo de Confirma-
¢ao de Inscri¢ao do Celpe-
Bras retne as informacdoes
de cada candidato e esta
disponivel na area restrita
da Pagina do Participante.
E necessario ter a senha da
plataforma Gov.br.

A participagio é volun-
taria ¢ destinada a estran-
geiros e brasileiros, cuja lin-
gua materna nao seja o
portugués, que precisem
comprovar nivel de profi-
ciéncia em lingua portugue-
sa na variante brasileira.

O Instituto Nacional de

Foto: Divulgacao/ MEC

Estudos e Pesquisas Edu-
cacionais Anisio Teixeira
(Inep) é o responsavel pelo
processo. O exame tera
parte oral e escrita.
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Katia Maria

PROVAS

Nos dias do exame, o
participante devera compa-
recer ao local de provas
com antecedéncia minima
de 30 minutos.

O exame considera as-
pectos textuals e discursi-
vos, incluindo contexto,
proposito e interlocutores
envolvidos na interacao.

A parte escrita da prova
tem duracdo de trés horas
e ¢ composta por quatro
tarefas de producio textu-
al que abrangem mais de
um componente ou habili-
dade de uso da lingua pot-
tuguesa.

Ja a parte oral precisa
fazer uma interag¢do pre-
sencial, face a face, entre o
participante, o avaliador-
interlocutor e o avaliadot-
observador, com duracio
de 20 minutos.

A proficiéncia é avalia-
da a partir do desempenho
do participante nas duas
partes. Os resultados de
quem fez o exame no Bra-
sil serdo divulgados em 15
de dezembro.

R.

NO EXTERIOR

No exterior, no pafs in-
dicado no ato de inscricao,
de acordo com o edital, os
candidatos terdo as provas
aplicadas (partes escrita e
oral) nos dias 24 a 27 de
novembro, em postos es-
trangeiros previamente au-
torizados pelo Inep.

A divulgacio desses re-
sultados estd prevista para
15 de janciro de 2027.

CELPE-BRAS

Criado em 1994, o Cel-
pe-Bras é o unico certifi-
cado de proficiéncia em
portugués como lingua es-
trangeira oficialmente reco-
nhecido pelo governo bra-
sileiro. O exame € aceito em
universidades para ingres-
so em cursos de graduacio
e em programas de pds-
graduacio e, também, por
empresas brasileiras.

E ainda admitido em
processos de validacdo de
diplomas de profissionais
estrangeiros que preten-
dem trabalhar no pafs.

Daniella Almeida —
Reporter da Agéncia Brasil

JORNAL

19 POLO BRASIL

OPOVO PEDE RENOVACAO. A
VELHA POLITICA ESTA OUVINDO?

Por Alvaro Costa

O povo esta cansado. Cansado de promessas que atra-
vessam elei¢cdes, de problemas que sobrevivem a sucessi-
vos mandatos e de politicos que s6 parecem descobrir a
realidade da populacio quando precisam pedir seu voto.

Quando o eleitor cobra renovagao, expressa algo maior
do que a vontade de trocar nomes. Cobra outra forma de
governar, de estabelecer prioridades e de prestar contas.
Quer que a politica produza resultados concretos, capazes
de melhorar a vida de quem trabalha, paga impostos e
enfrenta dificuldades que o discurso oficial nem sempre
reconhece.

E sob essa perspectiva que deve ser interpretado o reca-
do das urnas. O primeiro turno nio encerra a discussao
sobte o futuro. Ao contrario, deve abrir uma cobranca ain-
da maior sobre aqueles que seguem na disputa. No segun-
do turno, o eleitor tem o direito de perguntar o que cada
candidatura compreendeu dessa insatisfacio.

A velha politica costuma responder ao desgaste com
uma nova embalagem. Muda o slogan, adapta o discurso,
anuncia aliangas e apresenta antigos personagens como re-
presentantes de um novo tempo. Mas renovacio exige mais
do que uma boa campanha publicitaria. Exige compro-
missos que possam ser cobrados depois da posse.

Ha uma pergunta que precisa ocupar o centro do deba-
te: por que determinadas solugGes s aparecem como pro-
messa eleitoral depois de tantos anos de oportunidade
para realiza-las? Quem ja governou deve explicar suas esco-
lhas, suas prioridades e aquilo que deixou de entregar. Quem
pretende governar precisa demonstrar preparo, apresentar
propostas viaveis e dizer como pretende executd-las. O
eleitor merece elementos para decidir. Tem o direito de
conhecer tanto o histérico quanto a capacidade de quem
pede sua confianca.

Também ¢ preciso desconfiar do uso permanente do
medo. Quando uma candidatura dedica mais energia a as-
sustar a populagdao com o adversario do que a explicar seu
proprio projeto, empobrece o debate e tenta transformar a
elei¢ao em um exercicio de rejeicao. A sociedade precisa dis-
cutir servigos publicos, oportunidades, seguranga e o des-
tino dos recursos que saem do bolso de todos.

Renovar tampouco significa conceder um cheque em
branco a quem se apresenta como novidade. Um rosto
diferente pode reproduzir praticas antigas. A mudanga pre-
cisa aparecer na relagao com o dinheiro publico, na escolha
das equipes, na transparéncia e na disposicao de aceitar fis-
calizacao.

O segundo turno aumenta a responsabilidade de quem
disputa e de quem escolhe. F o momento de confrontar
discursos com trajetérias e promessas com condigoes reais
de cumprimento. O povo
nao deve gratidio eleitoral a
quem ocupa um cargo pu-
blico. Governar bem ¢é obri-
gacio. Depois das urnas, a
cobranga precisa continuar,
inclusive sobre quem vencer
com a bandeira da renova-
¢2o.

A vontade de mudar
merece respeito. Transfor-
ma-la em mais uma promes-
sa seria apenas dar a velha
politica uma nova oportu-
nidade de continuar igual.

WhatsApp 82 98113-2350
alvarocostaadvogado@gmail.com

SBAZARKA TIAMARIA
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Outubro Rosa promove agenda de prevencao
em Unidades Basicas de Saude do municipio

Prefeitura de

Guaratuba pro-

move, nesta sex-
ta-feira (23), uma progra-
magao especial que integra
a agenda de agdes munici-
pais da campanha Outubro
Rosa, na Unidade Basica de
Satude (UBS) dos Coroados
e na area rural, em Desco-
berto. Ja no sdbado (24), a
acao ocorre em Caieiras e
Mirim, e na préxima quin-
ta-feira (29) em Cubatao. A
acao sera realizada das 8h
as 16h, com atendimento
exclusivo para as mulheres
durante todo o dia, além de
palestras, orientagoes e ati-
vidades de conscientizacio

sobre a saude feminina.

Durante esse periodo
também serdo realizados
pedidos de exames de ma-
mografia, exames preven-
tivos e testes rapidos, am-
pliando o acesso das mu-
lheres aos servicos de sad-
de e a prevengio de doen-
cas. E importante ressaltar
que os demais atendimen-
tos permanecem em hora-
rio normal de funciona-
mento das UBS, das 7h as
17h.

Com o objetivo de in-
centivar o cuidado preven-
tivo e reforgar a importan-
cia do diagnéstico precoce,
a programac¢io contara

Foto: Prefeitura de Guaratuba | Secretaria da Sadde

.‘:!j..'OUTUBROROSA \

w =

=7

com palestras de profissio-
nais convidados. As 9h, a
psicologa Lorena abordara
temas relacionados a sau-
de mental. As 13h, a nutri-

O MELHOR ESTUDIO

3

Locagdo de Estiidios

Aqui temos diversos pacotes para atender
suas necessidades. Ofertamos nossos produtos na

modalidade(ETYIESETE)

=

ENSAIOS FOTOGRAFICOS

PUBLICITARIO
CORPORATIVO

7 Sewsbo o

em e o pertk e th

7l | Orierncio de poses

il BEKCAEERS B ALAEOR - -

DE ALAGOAS

localizagao

i no Narcon Empresarial,

cionista Rosa falard sobre
alimentacao e cuidados
com a saude. Ja as 14h,
haverad uma palestra com
Anna Fennix.

Pu 3,

cruins GENTAGORE BEALAGORS (:

A programagio contara
ainda com coffee break e
uma atividade de estouro
de baldes com brindes, pro-
porcionando um momen-
to de acolhimento e inte-
gracao entre as participan-
tes. A iniciativa integra as
acoes do Outubro Rosa,
campanha dedicada a cons-
cientizagao sobre a preven-
¢ao e o diagndstico preco-
ce do cancer de mama,
além de incentivar as mu-
lheres a manterem os cui-
dados regulares com a sad-
de.

A Prefeitura de Guara-
tuba reforca a importincia
de que as mulheres procu-

(oF
Servigos Inclusos

rem os servicos de sadde e
mantenham seus exames
preventivos em dia, lem-
brando que cuidar da sau-
de também é um ato de
amor.

Evento: Outubro Rosa
— Cuidado e prevencio da
satde da mulher

Data e local: sexta-fei-
ra, 23/10 — Coroados e
Descoberto / sabado, 24/
10 — Caieiras e Mirim/
quinta-feira, 29/10 Cuba-
tao

Horario da agio: das
8h as 16h

Atendimento: exclusi-
vo para mulheres durante
todo o dia.

Aluguel do estidio complete, equipamentos e cenografia

Produtor de audiovisual (direcdo de gravagao)

Entrega dos arquivos de dudio e video em até 2h*

Recepcdo aconchegante para receber os convidados

((AEOmy—=

O MELHOR ESTUDIO DE ALAGOAS

Aqui criamos o seu Podcast do Zero

CONQUISTE SUA AUTORIDADE NO DIGITAL

il BT ACAEDTE
G o i KLAGOR:

BERDAGERE BEUTARENS DERL
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Entre em contato
82 98113-8668
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AME Litoral: Ambulatorio Médico de
Especialidades sera inaugurado em novembro

A inauguracio do Ambula-
torio Médico de Especialidades
(AME Litoral) foi definida para
o dia 24 de novembro, durante
reunido realizada na Prefeitura
de Matinhos, com a participa-
¢do de prefeitos e gestores da
saude dos municipios envolvi-
dos na iniciativa.

Estiveram presentes os pre-
feitos Mauricio Lense, de Gua-
ratuba; Eduardo Dalmora, de
Matinhos; Rudio Gimenes, de
Pontal do Parani; e Nina Sin-
ger, de Sdo José dos Pinhais que
¢ a presidente do Consércio
Metropolitano de Saude do Pa-
rana (COMESP), além de re-
presentantes das secretarias mu-

MATINHOS

nicipais de Sadde e da equipe
técnica do consorcio.

Localizado na Avenida Para-
n4, 828, no bairro Tabuleiro, em
Matinhos, o AME Litoral per-
mitird que pacientes dos trés
municipios tenham acesso a
consultas especializadas e exa-
mes de média complexidade na
propria regido, reduzindo a ne-
cessidade de deslocamentos
para Curitiba e outros centros
de referéncia.

A unidade contara com aten-
dimento em especialidades
como Geriatria, Cardiologia,
Endocrinologia, Psiquiatria,
Nefrologia e Oftalmologia.
Também oferecera atendimen-

to multiprofissional, com enfer-
meiro, psiclogo, nutricionista e
assistente social, além de exames
como eletrocardiograma, tomo-

grafia, ressonancia magnética,
ecocardiograma, Holter e po-
lissonografia.

Os atendimentos serdo inte-

grados a Aten¢ao Primaria a
Saude, com encaminhamentos
realizados pelas Unidades Basi-
cas de Sadde (UBSs), favorecen-
do a continuidade do cuidado
e mais agilidade no acesso aos
Servigos.

A gestio do ambulatorio fi-
carda cargo do COMESP, em
parceria com os municipios
participantes e a Secretaria de
Estado da Saude. A implan-
tacio do AME Litoral repre-
senita um avanco para a rede
regional de saude, aproxi-
mando os servicos especiali-
zados da populacio e fortale-
cendo o atendimento no litoral
paranaense.

Turismo nao se desenvolve por acaso. Desenvolve-se
com planejamento, dados € politicas publicas

Os numeros apresentados pela
Embratur e divulgados pelo Bom
Dia Parand confirmam aquilo
que a Secretaria de Turismo de
Matinhos vem defendendo e co-
locando em priatica: a internacio-
nalizacio do nosso destino é uma
estratégia de desenvolvimento
econdmico, nio apenas de pro-
mocao turistica.

Entre janeiro e setembro de
2026, o Parana recebeu 717 mil
turistas estrangeiros. Desse total,
304 mil vieram do Paraguai
(42%), 205 mil da Argentina
(28%), 22 mil dos Estados Uni-
dos e 17 mil do Chile.

Sdo numeros que indicam onde
estdo nossos mercados, quais pu-
blicos devemos alcancar e por que
precisamos estar presentes inter-
nacionalmente.

Sob o compromisso do prefei-
to Eduardo Dalmora, Matinhos

vem transformando essas infor-
magoes em agoes concretas, com
participacdo em feiras internaci-
onais, encontros com operadores
e agentes de viagens, construciao
de conexdes comerciais e articu-
lagdo para a realizagdao do primei-
ro Famtour do Litoral do Para-
na.

Essa atuacdo segue uma estra-
tégia ja adotada por destinos tu-
risticos competitivos, inclusive
em Santa Catarina: aproximar o
destino de quem comercializa vi-
agens, ampliar sua presenca nos
mercados emissores e transfor-
mar visibilidade em oportunida-
des econOmicas.

O desenvolvimento turistico
exige o equilibrio de trés pilares
fundamentais:

MARKETING: posicionar
Matinhos nos mercados estraté-
gicos, fortalecer sua identidade e
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717 mil

PAISES DE ORIGEM
Paraguai 304 mil (42%)
Argentina 205 mil (28%)
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estimular a comercializacao do
destino.

DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO: transformar o
fluxo turistico em geragio de ren-
da, empregos, investimentos e for-
talecimento dos empreendedores
locais.

FAWZE ABESS

Estados Unidos 22 mil
Chile 17 mil

PROTECAO AMBIEN-
TAL: assegurar que o ctresci-
mento respeite N0Ssos ecossiste-
mas, valorize o patrimonio na-
tural e preserve aquilo que torna
Matinhos um destino singular.

E essa integracao que orienta
uma politica publica de tutismo

4199874-6042(®

@ CONTATO@REPAROS24H.COM.BR

moderna, responsavel e economi-
camente sustentavel.

O prefeito Eduardo Dalmora
compreendeu que investir no tu-
rismo significa criar oportunida-
des permanentes para Matinhos,
cumprindo os compromissos as-
sumidos em seu plano de gover-
no e apoiando iniciativas que am-
pliam a competitividade do mu-
nicipio.

Nossa missao internacional
tem propésito, fundamento téc-
nico e dire¢ao estratégica.

Nao estamos apenas apresen-
tando Matinhos ao mundo. Esta-
mos trabalhando para que o mun-
do escolha Matinhos.

E essa escolha come¢a muito
antes de o turista chegar: come-
¢a com planejamento, presenca
nos mercados certos e politicas
publicas capazes de transformar
potencial em resultado.
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